
Transition ou changement 
de paradigme
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Changement de paradigme : fin d’une civilisation et émergence d’une nouvelle
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Transition à cause d’un changement de paradigme

Changement de paradigme



Décalage de phase dans la société et dans les organisations : monde VUCA
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Faire émerger une civilisation de la vie
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Une feuille de route et une démarche heuristique
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Cheminer avec humilité, 
sans se mettre en danger, 

sans certitude



Ce qui ne se mesure pas ne s’améliore pas
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Considérer tous les enjeux, 

du champ à l’assiette



Moins de compétition, plus de coopération : émergence d’écosystème
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Charte d’engagement de l’écosystème

file:///C:/Users/pahordonneau/NINKASI/PROJET - Démarche RSE - General/CERTIFICATIONS - LABELS/Gen'éthic/Audit partenaires/Campagne 2022/Charte d'engagement 2022-2023


S’enraciner dans son territoire et le vivifier
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Embarquer ses clients dans la transition : Ninkasi une marque média



MARQUE MEDIA
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